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TRABAJO PRACTICO N°25

Tema: Consumos culturales y medios de comunicación

Actividad: 

1. ¿De qué manera podemos definir al consumo y qué interesa destacar respecto al mismo?
2. ¿A qué hacen referencia el valor de uso y el valor de cambio dentro de la teoría económica clásica?
3. ¿Por qué el consumo no puede pensarse como una actividad individual? ¿Cómo influye el valor adquisitivo de una persona?
4. ¿Cómo podemos definir al consumo cultural y en qué radica su importancia?
5. ¿De qué modo influyen los medios de comunicación en los modos de percepción y consumo de una sociedad? ¿Cómo interactúan con otras redes de sociabilidad?
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