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Trabajo Práctico N ° 17
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Tema: “hegemonía, subalternidad y contrahemonia” -“Las industrias culturales”

Inicio: repaso de conceptos del tp anterior. Dictado y ejemplos de tipos de gustos: legitimo, medio y popular.
Desarrollo: lectura de las páginas 44 a 49
Final: comprensión de texto
1- Investiga los conceptos: hegemonía- subalternidad y contrahegemonía.
2- Piensa ejemplos para cada una de estos conceptos teniendo en cuenta los conceptos teóricos.
3- Elaboración del concepto de industria cultural.

Las industrias culturales 
1- ¿A qué se denomina consumo?
2- ¿A qué se llama circuitos culturales?
3- ¿Cuáles son las organizaciones que organizan la cultura?
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