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Trabajo Práctico N ° 9
Tema: analizando discursos
Inicio: indagación de conocimientos previos ¿qué entienden por discurso social? ¿Qué observan cunado miran una noticia por televisión sobre una manifestación? Imágenes, posición de las cámaras, etc. 
Desarrollo: lectura de las páginas 18 a 21- análisis de imágenes y titulares del diario.
Final: comprensión de texto
1- ¿qué es un discurso social?
2- ¿A qué nos referimos cuando hablamos de “condiciones de producción y reconocimiento? Menciona ejemplos
3- ¿Los discursos deben ser relacionados con otro discurso y su entorno? Justifica
4- Sugieran sentido connotativos para las siguientes escenas: por ejemplo:
Lluvia: gotas de agua que caen. Sentido: tristeza melancolía.
· Un hombre con chocolates en forma de corazón junto con un ramo de rosas rojas.
· Un joven suspirando luego de tomar una bebida dulce con gas.
· Una mujer con un limpiador en la mano bailando sobre un piso reluciente.
· Un perro jugueteando alrededor de una bolsa de comidas para perros.
5- Elijan una publicidad de televisión o medios gráficos e indagar sobre los siguientes interrogantes.
· ¿cómo está constituida la imagen?
· ¿quiénes o que aparece?
· ¿qué tipos de planos utilizan?
· ¿cuáles son sus condiciones de producción? ¿y sus condiciones de reconocimiento?
· ¿qué nos dice esta publicidad sobre nuestra cultura?
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